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STUDIU DE CAZ - E-COMMERCE - META & GOOGLE ADS

Cate-n Luna si-n Stele x BlueAds
Sase ani de crestere impreuna.

Un parteneriat construit alaturi de Ervin si loana. O strategie care imbina
creativele, publicitatea si dezvoltarea brandului, adaptata unei piete mai
dificile in 2026.

REZULTATE PREZENTATE 1 ianuarie—13 octombrie 2026

29,50 11,66 6 ani

ROAS Google Ads ROAS Meta Ads De colaborare si

constructie

Cifrele de performanta se refera exclusiv la perioada din 2026, nu la totalul celor sase ani.

Colaborarea cu Cate-n Luna si-n Stele a inceput in urma cu sase ani, la inceputurile

agentiei BlueAds. Businessul facea atunci primii pasi in promovarea online platita.
impreuné cu Ervin si loana, fondatorii sai, am construit un sistem de promovare si am

contribuit la dezvoltarea brandului.

In acest studiu ne concentram pe 1 ianuarie—13 octombrie 2026. Piata,
comportamentul de cumparare si platformele de publicitate se schimba. Rezultatele
actuale arata cum functioneaza strategia in contextul de acum; istoricul colaborarii

explica felul in care am ajuns sa lucram impreuna.

01 / CONTEXT $1 PARTENERIAT
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De la primele campanii la un sistem construit impreuna

Cate-n Luna si-n Stele este un magazin online cu produse pentru bebelusi, copii si parinti: de la jucarii si
imbracaminte la articole pentru plimbare, masa si camera copilului. Diversitatea portofoliului oferd mai multe

directii de comunicare, in functie de produs, sezon si nevoile familiei.

La inceput, obiectivul a fost s& dezvoltdm promovarea plétita. In timp, munca a acoperit atragerea de clienti

noi, retargetarea, folosirea bazei de clienti si o prezenta organica mai bine structurata. Deciziile de scalare au

fost luate Tmpreuna cu fondatorii.

Parteneriatul, dincolo de campanii Tmpreuné si la evenimente
Tmpreund cu Ervin si loana, in magazinul Cate-n Luna si-n Ervin si Andrei, din echipa de Google Ads, la standul
Stele. brandului.

Un brand are nevoie de o relatie cu publicul sau care sa
continue si dincolo de reclamele platite.

Aceasta idee a ghidat colaborarea: publicitatea sustine vanzarile, iar comunicarea si experienta acumulata cu

brandul construiesc relatia pe termen lung.
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02 / PROVOCAREA DIN 2026

Aceleasi exigente de performanta. Mai multa munca pentru fiecare
reclama care functioneaza.

in 2026, echipa a observat ca reclamele nu mai obtineau la fel de usor tractiunea din anii precedenti. Gasirea

materialelor care sustineau performanta a cerut mai multd munca de creatie si testare.

Am raspuns prin diversificarea materialelor si prin evaluarea lor in raport cu rezultatele curente. Am lucrat cu
imagini, videoclipuri, reclame de catalog si variante pentru produse sau momente comerciale diferite.

Experienta din cont a oferit un punct de plecare, iar performanta fiecarei directii a ramas criteriul de decizie.

Aceasta este observatia echipei asupra contului si a activitatii din 2026, nu o statistica despre intreaga piata.

03 / STRATEGIA META ADS

Catalog, clienti noi si retargetare intr-o structura diversificata

Campanii de catalog cu Bid Cap

Campaniile de catalog pentru intregul portofoliu, cu strategia Bid Cap, s-au numarat printre cele mai productive
directii ale colaborarii. Am pornit cu bugete de 200-300 lei pe campanie si am scalat in perioadele favorabile,

in functie de randament.

In raportarea din 2026, campania ,,CBO_CATALOG_SALES [ALL]” a inregistrat 3.221 de achizitii, cu o
valoare atribuita de 1.230.431,67 lei si un ROAS de 12,14. Bugetul afisat la momentul capturii este de 555 lei

pe zi.

Structuri CBO si ABO, cu roluri diferite

Capturile documenteaza campanii cu buget la nivel de campanie — CBO — si la nivel de set de reclame —
ABO. Alaturi de catalog apar campanii pentru creative noi, feed-uri de produse, publicuri warm si promotii

sezoniere. Structura a permis lucrul pe mai multe directii in paralel.

Audiente largi si revenirea catre publicul familiarizat cu brandul

n seturile documentate apar audiente broad, inclusiv ,W — 23—-44 — Broad” si ,All — 18-65 — broad”.
Componenta de retargetare completeaza atragerea de clienti noi, iar in structura prezentata apare si setul ,FB

INSTA WEB”, in campania pentru publicul warm.

Pe parcursul colaborarii am testat diferite audiente. Pentru rezultatele din acest studiu, exemplele concrete

sunt cele vizibile in capturile din cont.
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01/ STRUCTURA CAMPANIILOR - Bugetele si starile sunt cele afisate la momentul capturii. Click pentru marire.

02 / SETURI DE RECLAME - Denumirile documenteaza structura; captura nu afiseaza toate regulile de targetare.

04 /| CREATIVE SI SEZONALITATE

Materiale produse de BlueAds, adaptate produselor si momentului

Echipa BlueAds produce creativele folosite in campanii. Am lucrat cu fotografii, bannere si videoclipuri, alaturi

de reclamele de catalog, pentru a prezenta categorii diferite si oferte relevante pentru sezon.

Tn capturi apar materiale pentru triciclete, rochite de vara, ochelari de plaja, articole de inot si produse pentru

bebelusi. Comunicarea include si momente precum Summer Sale, Back to School si aniversarea brandului.

01 02

Produs si context Variante creative

Ce promovam si cand este relevant. Imagini, video si catalog.

03 04

Evaluare Scalare

Achizitii, costuri si randament. Bugete sustinute de rezultate.

Reclama ,All Products — Catalog sales” a raportat 3.213 achizitii la 31,36 lei pe achizitie. Printre celelalte
exemple vizibile se afla materialul pentru ochelari de plaja, cu 698 de achizitii, si varianta ,Tricicleta 2026 —
flexible”, cu 785 de achizitii.

03 / EXEMPLE DE RECLAME - Rezultatele la nivel de reclama sunt distincte de totalurile campaniilor.

05/ ORGANIC SI BAZA DE CLIENTI

O relatie cu publicul care se dezvolta in timp

Pe masura ce businessul a crescut, am pus mai mult accent pe baza de clienti existenti. Listele de clienti au

fost folosite in Meta Ads si Google Ads, ca parte a strategiei de promovare.
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Tn paralel, BlueAds a propus strategia de comunicare organicd, pusa n practica prin postari pe Instagram Si
Facebook. Aceasta componenta a urmarit dezvoltarea prezentei brandului si continuitatea comunicarii cu

publicul.

Din 2025, colaborarea a inclus si componenta SEO. Ea face parte din dezvoltarea prezentei online pe termen
lung. Rezultatele numerice din acest studiu sunt cele raportate de platformele de publicitate; nu masoara

separat contributia organicului sau a SEO.

06 /| GOOGLE ADS

Un portofoliu divers, sustinut prin Shopping, Performance Max si Search

In Google Ads, am construit strategia in jurul portofoliului magazinului. Am lucrat cu Shopping, Performance
Max si campanii de brand, iar acestea s-au numarat printre cele mai bune directii ale contului. Gestionarea

campaniilor a fost facuta de echipa BlueAds.

Am combinat o campanie general& cu structuri dedicate unor categorii de produse. In cont se vad campanii
pentru jucarii din lemn, jucarii pentru bebelusi, papusi textile si triciclete, alaturi de Search pentru produse de

sezon, precum costume de baie, ochelari si palarii.

O campanie generala, completata de categorii de produse

,PMax — Shopping General” a raportat 1.721.914,10 lei valoare a conversiilor in perioada analizata. In
paralel, am lucrat separat pe categorii: campania pentru jucarii din lemn a raportat 352.314,36 lei, iar cea

pentru jucarii de bebelusi 211.374,09 lei.

Aceasta structura ne-a permis sa urmarim rezultatele pe directii distincte si sa discutam alocarea bugetelor in
functie de randamentul lor. Am pastrat aceeasi abordare de lucru ca in restul colaborarii: evaluam ce

functioneaza in cont si luam deciziile de scalare impreuna.

Search, brand si produse de sezon

Campaniile de brand au facut parte din strategia noastra, al&turi de promovarea categoriilor de produse. in
raport, campania Search denumita ,Search — BP” apare cu 1.280.938,07 lei valoare a conversiilor.

Campania Search dedicata costumelor de baie, ochelarilor si palariilor a raportat 325.951,12 lei.

Am adaptat astfel structura si la sezonalitatea portofoliului. Produsele de vara au avut campania lor, in timp ce

alte categorii au fost urmarite separat in Performance Max.
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Exemple din structura Google Ads - 1 ianuarie—13 octombrie 2026

Shopping General Performance Max
Search - BP Search
Jucarii din lemn Performance Max
Costume de baie, ochelari, palarii Search
Triciclete Performance Max
Jucarii pentru bebelusi Performance Max
Papusi textile Performance Max

Selectie de campanii din raport, nu un inventar complet al contului. Valorile sunt cele atribuite de Google Ads.

1.721.914,10 lei

1.280.938,07 lei

352.314,36 lei

325.951,12 lei

211.609,98 lei

211.374,00 lei

202.706,06 lei

GOOGLE ADS / STRUCTURA CONTULUI - Campanii generale, categorii de produse si sezonalitate. Click pentru marire.

Bugetele au ramas legate de randament

In captura contului apar mai multe campanii marcate drept ,limitate de buget”. Pentru noi, cresterea bugetelor

a ramas o decizie legata de rezultate si de obiectivele businessului. Am urmarit criteriile de scalare stabilite

impreuna, prezentate in sectiunea urmatoare.

In perioada 1 ianuarie—13 octombrie 2026, Google Ads a raportat 4.489.013,49 lei valoare a conversiilor, |a
o investitie de 152.174,07 lei si un ROAS de 29,50. Cu alte cuvinte, raportul arata aproximativ 29,50 lei

valoare atribuita a conversiilor pentru fiecare leu investit in aceasta platforma.

07 /| SCALARE IN FUNCTIE DE RANDAMENT
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Cresterea bugetului avea criterii clare
Scalarea a fost facuta impreuna cu fondatorii. Bugetele au crescut in functie de performanta, ajungand in

perioadele favorabile pana la 2.500 lei pe platforma pe zi. Acest nivel reprezinta un varf de buget comunicat

de echipa, nu media zilnica a perioadei analizate.

100+ 10+ 10 zile

conversii pe campanie ROAS urmarit pentru scalare minimum de evaluare

Aceste repere au ghidat deciziile de majorare: un volum suficient de conversii, un randament de cel putin 10 si
minimum 10 zile de evaluare. Ele descriu procesul folosit in aceasta colaborare; nu reprezinta o promisiune de

rezultate pentru orice cont.

08 /| REZULTATE DOCUMENTATE

Performanta din 2026, prezentata separat pe platforme

Toate rezultatele de mai jos acopera 1 ianuarie—13 octombrie 2026. Nu includ totalurile anilor anteriori.

Rezultate raportate de platforme - 1 ianuarie—13 octombrie 2026

Valoare atribuitd a conversiilor / achizitiilor 4.489.013,49 lei 3.971.317,96 lei
Achizitii raportate = 12.000 10.192
ROAS 29,50 11,66
Cost pe achizitie Neafisat in captura 33,42 lei
Cheltuiala publicitara 152.174,07 lei 340.627,73 lei

Valorile exacte pentru Google Ads provin din raportul detaliat de mai jos. Numarul de achizitii este aproximativ, afisat ca ,12 K” in
captura de sinteza furnizata initial.
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Google Ads - ROAS 29,50

04 / GOOGLE ADS - 1 ianuarie—13 octombrie 2026. Cost: 152.174,07 lei - Valoarea conversiilor: 4.489.013,49 lei - ROAS: 29,50.

Ségetile comparative din captura Google folosesc un interval de referinta care nu este vizibil. In studiu analizim exclusiv cifrele
perioadei 1 ianuarie—13 octombrie 2026.

Meta Ads - aproape 4 milioane lei valoare atribuita a achizitiilor

05/ METAADS - Totalurile raportate: 10.192 achizitii, ROAS 11,66 si CPA 33,42 lei.

Cum citim aceste rezultate

Google Ads si Meta Ads pot atribui aceeasi comanda ambelor platforme. De aceea, valorile sunt prezentate
separat si nu sunt adunate intr-un total de venituri unice. Vanzarile atribuite si ROAS-ul nu reprezinta

profitul net al businessului.

Cheltuiala totala Meta Ads pentru 1 ianuarie—13 octombrie 2026 este de 340.627,73 lei, conform totalului

confirmat de echipa BlueAds.

09 / CONCLUZII

Un parteneriat de durata, evaluat prin rezultatele de acum

Colaborarea cu Ervin si loana a insemnat construirea unui mod de lucru comun: BlueAds produce creativele,

gestioneaza publicitatea si contribuie la strategia de comunicare, iar deciziile de scalare sunt luate impreuna.

n 2026, obtinerea tractiunii a cerut mai mult efort de creatie si testare. Am continuat sa lucram cu campanii de
catalog, audiente broad, retargetare si materiale adaptate produselor si sezonului, alaturi de Shopping,

Performance Max si campaniile de brand in Google Ads.

Rezultatele perioadei 1 ianuarie-13 octombrie 2026: ROAS 29,50 in Google Ads si 11,66 in Meta Ads.

Ele documenteaza performanta actuala a conturilor, in contextul unui parteneriat dezvoltat in sase ani.
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Despre datele prezentate

Studiul foloseste informatiile furnizate de echipa BlueAds si capturi din Google Ads si Meta Ads. Intervalul analizat este 1 ianuarie-13
octombrie 2026; ziua de 13 octombrie poate fi incompleta la momentul capturilor. Cei sase ani descriu durata colaborarii, nu perioada

de raportare a cifrelor. Rezultatele agregate nu izoleaza efectul fiecarei tactici si nu demonstreaza singure un trend lunar de crestere.

Capturile sunt reproduse fara modificarea cifrelor. Bugetele si starile campaniilor sunt cele afisate la momentul capturii, nu istoricul lor.

Exemplificarile la nivel de reclama, set si campanie sunt pastrate distincte.

Context despre portofoliu: catenlunasinstele.ro.
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